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POC做法與對應效益轉型目標與創新商模

.

計畫總經費 申請補助經費

5,510千元 2,250千元

◼驗證時程：113年3月1日~ 113年8月25日

◼驗證範疇與場域：儲水壓力桶產品線

◼導入項目：導入供應商庫存水位管理系統，並優化最適化產品

推薦，透過產品保固響應式平台、經銷商數據共享與全球大數

據關鍵字的機制。

◼預期效益：

✓ 提升市場競爭力與顧客黏著度

✓ 帶領產業朝新市場、新通路拓展進行商模轉型。

溢康企業
股份有限公司

儲水壓力桶產品線雲端數位管理與經銷商數據共享計畫

◼ 產業地位：全球第一家500公升以下全系列之隔膜式壓力桶研發製造商

◼ 主要產品：儲水壓力桶

◼ 接班現況：王士昕總經理預計接班

◼ 轉型動機：針對本公司產品線與供應鏈管理的現況，依據上游物料供應、客戶最適化產品推薦、經銷

商數據共享、全球行銷推動、資訊安全盤點等面向，分別分析導入前所遭遇的問題，建置上游供應商

庫存水位管理系統、優化最適化產品數位推薦系統、客戶產品保固響應式平台開發、建立經銷商銷售

數據共享機制，並推廣全球大數據關鍵字行銷，透過數位轉型與創新通路雲端數位管理應用，解決公

司數位轉型面臨的問題，帶動供應鏈上下游廠商一起提升，成為儲水壓力桶產業中的標竿企業。

◼ 預期效益：增加產值63,870.82千元、產出新產品或服務共2項 、帶動品質提升5.28%、縮短產品交付

週期16%、提高客戶滿意度12.2% 

金屬製品製造業

王士昕總經理

◼轉型目標：透過雲端數位系統規劃與建置，推動儲水壓力桶產品線的數

位管理，並與經銷商共享銷售客戶數據。並藉由強化供應鏈上下游的鏈

結來提升市場競爭力與顧客黏著度，帶領產業朝新市場開發或新通路拓

展進行商模轉型。

◼創新商模：以本公司主力的儲水壓力桶產品線供應鏈上游物料管理出

發，選定關鍵經銷商分享終端客戶安裝相關資訊，以創新的市場觀點來

銷售本公司儲水桶產品，創新本業產品的商業行銷模式。

委外業者：德上科技股份有限公司 (系統整合)
                    三甲科技股份有限公司 (資安)
                    梵亞行銷有限公司 (行銷)


	投影片 1
	投影片 2
	投影片 3
	投影片 4
	投影片 5
	投影片 6
	投影片 7
	投影片 8
	投影片 9
	投影片 10
	投影片 11
	投影片 12
	投影片 13
	投影片 14
	投影片 15
	投影片 16
	投影片 17
	投影片 18
	投影片 19
	投影片 20
	投影片 21
	投影片 22
	投影片 23
	投影片 24
	投影片 25
	投影片 26
	投影片 27
	投影片 28
	投影片 29
	投影片 30
	投影片 31
	投影片 32
	投影片 33
	投影片 34
	投影片 35
	投影片 36
	投影片 37
	投影片 38
	投影片 39
	投影片 40
	投影片 41
	投影片 42
	投影片 43
	投影片 44
	投影片 45
	投影片 46
	投影片 47
	投影片 48
	投影片 49
	投影片 50
	投影片 51
	投影片 52
	投影片 53
	投影片 54
	投影片 55
	投影片 56
	投影片 57
	投影片 58
	投影片 59
	投影片 60
	投影片 61
	投影片 62
	投影片 63
	投影片 64
	投影片 65
	投影片 66
	投影片 67
	投影片 68
	投影片 69
	投影片 70
	投影片 71
	投影片 72
	投影片 73
	投影片 74
	投影片 75
	投影片 76
	投影片 77
	投影片 78
	投影片 79
	投影片 80
	投影片 81
	投影片 82
	投影片 83
	投影片 84
	投影片 85
	投影片 86
	投影片 87
	投影片 88
	投影片 89
	投影片 90
	投影片 91



