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計畫書摘要表

一、計畫內容摘要(約 100 字)：
  福助公司(華貴牌)為 50 年絲襪及性感內衣外銷製造商，期搭上數位轉型列車，

結合工研院 in-house 輔導角色，促成一跨域產學研聯盟，連結系統廠商采威公司，

落實消費數據驅動之精準研發系統。外銷部分，透過小機器人爬取國際市場消費

資訊，導入研發系統開發新產品，整合亞東科大開發之 3D 數位設計與 VR 體驗快

速提案功能，即時反應國際客戶及市場需求，提升海外營收 15%、提高員工薪資

5%。內銷部分，將自有電商強化消費者資訊運用及服務，以達提升內銷營業額與

回購率效益。

二、計畫創新重點(約 100 字)：
  1.跨域產學研聯盟：福助為在地領頭羊廠商，整合工研院、采威及亞東科大，促

成紡織領域之 A-team，落實消費數據驅動之精準研發系統開發新產品即時反應國

際市場需求，提升海外營收 15%、提高員工薪資 5%，對在地產業有帶頭示範性效

應。

2.探針小機器人技術：透過小機器人針對性感內衣之關鍵客戶如品牌商 Victoria's 
Secret 於全球大電商 amazon 網站上之流行時尚與市場資訊及趨勢等，導入精準研

發系統，開發新產品以即時反應市場需求。

3.3D 數位設計與 VR 體驗快速提案：透過 3D 數位設計快速將設計師紙本設計稿

數位化及 3D 化，並透過 VR 技術與國外客戶串接以達快速提案功能，改變過去設

計、打樣攏長時間，並解決急單、難單與少量多樣化之痛點。

三、執行優勢：

  1.跨域產學研聯盟 A-team 團隊：協助促成相關紡織品之產學研聯盟團隊，福助

亦為在地領頭羊廠商，透過工研院及采威公司之協助，導入精準行銷之數位化管

理元素，將對產業具帶頭示範性效應，以期為在地產業注入新的活血。

2.公司已具備數位化管理 MES 系統之整備度：於 109 年透過工研院及采威國際之

整合，協助導入數位化管理 MES 系統，目前全場域可以「行動裝置」掌握即時生

產資訊，管理階層可有效掌握訂單、半成品之即時訊息。該計畫協助廠商進行數

位導入，如數位生產排程、部門與部門間之數位管理與生產管理監控平台。

3.國際消費資訊取得及快速反應市場需求：透過小機器人針對性感內衣之關鍵客戶

如品牌商Victoria's Secret於全球大電商 amazon網站上之流行時尚與市場資訊及趨

勢等，導入研發系統開發新產品以即時反應市場需求。續透過 3D 數位設計快速將

設計師紙本設計稿數位化及 3D 化，並透過 VR 技術與國外客戶串接以達快速提案

功能，以即時反應國際客戶需求。內銷部分，將自有電商強化消費者資訊運用及

服務，以達提升內銷營業額與回購率效益。

四、預期效益
   (一)量化效益(結案當年效益(須於結案前進行查核，查核辦法請詳閱申請須知 P.8))

1.必要效益
必要效益 認定條件(請依企業評估本身計畫執行能力與預期效益勾選)



□基本必要條件 提高海外營收 10%
□次優條件 提高海外營收 11%
□最優條件 提高海外營收 12%增加企業海外營收

■其他條件
企業自行訂定達成條件，但須經技術審之審查委員同意，至少應達

基本必要條件以上水準。自訂條件(請詳述)：提高海外營收 15%
■基本必要條件 提高「關鍵員工」薪資 5%
□次優條件 提高「創新或研究發展人員」全體平均薪資 5%
□最優條件 提高「企業全體員工」平均薪資 5%提高員工薪資

□其他條件
企業自行訂定達成條件，但須經技術審之審查委員同意，至少應達

基本必要條件以上水準。自訂條件(請詳述)：

2.其他效益
(1)增加產值  15000  千元 (2)產出新產品或服務共 40 項 (3)增加就業人數 3 人

(4)投入研發費用 5000 千元 (5)促成數位轉型投資 500 千元 (6)降低營運成本 500 千元

(7)帶動品質提升 0 % (8)縮短產品交付週期 0 % (9)提高客戶滿意度 3 %

(10)增加員工工作效率 0 % (11)產能增加 0 % (12)營運效率提升 3 %

(13)產品毛利率提升 2.000 % (14)研發成本下降 5.000 % (15) 提供供應鏈業者市場情資      
2.000 家

(16)營業額提升(包含國內外)
國內 500.000 千元

國外 14500.000 千元

(二)非量化效益

1.以大帶小聯盟模式：福助公司(華貴牌)為 50 年絲襪及性感內衣製造商，為在地領

頭羊廠商，期搭上數位轉型列車，透過小機器人爬取國際市場消費資訊，導入研發

系統開發新產品，整合亞東科技大學開發之 3D 數位設計與 VR 體驗快速提案功

能，即時反應國際客戶及市場需求，提升海外營收、提高員工薪資，並爭取國際訂

單，訂單透過在地代工廠商進行整合，將相關訂單與效益留在地，將有帶頭示範性

效應。

2.在地典範案例模式：中部為戶外休閒紡織產業的製造重鎮，舉凡襪品、護腿套、

無縫內著到高階戶外運動服飾，均為紡織圓編聚落之產品，已形成一個完整的產業

聚落，但中小企業居多，缺乏數位轉型能力。透過政府之政策性計畫支持，並持續

導入數位轉型能量，打造典範案例廠商，透過分享模式以期帶動整體產業之示範與

擴散。

3 國際消費資訊取得及分享：該計畫透過小機器人針對性感內衣之關鍵客戶如品牌

商 Victoria's Secret 於全球大電商 amazon 網站上之流行時尚與市場資訊及趨勢等，

以取得市場產品情報、最新動態等，分析消費市場與產品變化，相關國際訊息亦可

透過產業鏈之訊息分享，協助產業即時了解國際市場脈動。

4.跨域產學研聯盟 A-team 團隊：協助促成相關紡織品之產學研聯盟團隊，福助亦

為在地領頭羊廠商，透過工研院及采威與亞東科大之整合，協助福助導入精準行銷

之數位化管理元素，將有產業之帶頭示範性效應，期為在地產業注入新的活血。
填表說明：1.本摘要得於政府相關網站上公開發佈。

2.請重點條列說明，並以一頁為原則。
3.「增加企業海外營收」與「提高員工薪資」為企業申請計畫之必備效益，各別提供企業三階段條件，其
中，基本必要條件為執行計畫至少須達到之必要效益，而次優條件與最優條件則具審查加分效果，企業得依
衡量本身執行計畫能力與預期效益，自行選擇條件於計畫書內呈現，或企業也可自行訂定達成條件，但須經
技術審之審查委員同意，若審查委員不同意，則企業至少應達成基本必要條件。
4.預期效益應客觀評估，並作為本計畫驗收成果之參考，若無請填「0」（其他效益）。


